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 های شمالی کشور با استفاده از مدلکنندگان کپورماهیان پرورشی در استانارزیابی رفتار مصرف

 معادلات ساختاری

 یشاهیعال رضایعل، ٭یعادل نیافشنژاد، ابراهیم شیخ

 گرگان، ایرانگروه آموزشی فرآوری محصولات شیلاتی، دانشکده شیلات و محیط زیست، دانشگاه علوم کشاورزی و منابع طبیعی گرگان، 

 چکـــیده  نوع مقـاله

کنندگان کپورماهیان پرورشی در شمال ایران )سه استان گلستان، مازندران و گیلان( هدف از تحقیق حاضر ارزیابی رفتار مصرف  مقاله پژوهشی اصیل

تناسب ای مشده، پرسشنامهریزیبرنامهمفهومی بر پایه نظریه رفتار -شدن فرضیات و طراحی مدل تحلیلیپس از مشخص بود.

سی های مدل و همچنین بررتدوین و توسط جامعه آماری تکمیل شد. به منظور ارزیابی شدت رابطه بین متغیرهای تحقیق و سازه

هی مصرفسرانه مصرف ما( استفاده گردید. SEMوضعیت قبول و یا عدم پذیرش فرضیات از روش مدلسازی معادلات ساختاری )

گرم در رستوران و خارج از  600گرم با استفاده از کنسرو و  400کیلوگرم است. از این میزان  3/5کنندگان کپور ماهیان پرورشی 

کیلوگرم است پس نصف سرانه  4/1کیلوگرم در منزل مصرف می شود و سرانه مصرف کپورماهیان پرورشی آنان  5/2منزل و 

. در این پژوهش تمام فرضیات تائید شدند؛ به این صورت که اثرگذاری متغیرهای سودمندی مصرف آنها از سایر آبزیان است

شده و کیفیت بر سازه نگرش، اثرگذاری متغیرهای باورهای هنجاری، تعهد اخلاقی و درآمد خانوار بر سازه شده، ریسک درکدرک

ده، شتجربی، تبلیغات و آموزش بر سازه کنترل رفتار درکهنجارهای ذهنی، اثرگذاری متغیرهای قدرت کنترل، باور کنترل، سوابق 

ای هشده بر تصمیم به خرید کپورماهیان پرورشی و اثرگذاری سازههای نگرش، هنجارهای ذهنی و کنترل رفتار درکاثرگذاری سازه

ایب اثر نشان داد که موثرترین . مقادیر ضر(p<05/0) دار گزارش شدشده بر رفتار نهایی، معنیتصمیم به خرید و کنترل رفتار درک

( 44/0(، درآمد )با ضریب اثر 46/0شده به ترتیب کیفیت )با ضریب اثر های نگرش، هنجار ذهنی و کنترل رفتار درکمتغیر بر سازه

رید خ( هستند. همچنین از بین سه سازه اصلی مدل، سازه نگرش، بیشترین اثر را بر تصمیم به 37/0و سوابق تجربی )با ضریب اثر 

 مفیدبودن درمورد آگاهی افزایش کیفی، فاکتورهای بهبودعواملی مانند  (.48/0و مصرف کپورماهیان پرورشی داشت )با ضریب اثر 

 پیرامون تبلیغات همچنین و خانوار اعضای از یکی مصرف سابقه خرید و نزدیکان، و متخصصان توصیه خانوار، درآمد ارتقا مصرف،

 .کنند کمک مصرف سرانه افزایش به توجهیقابل حد تا توانندمی پرورشیکپورماهیان 
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 شدهریزی، نظریه رفتار برنامهدریای خزرید، خرتصمیم ماهی،  کپور ماهیان چینی، مصرف ها:کــلید واژه  

 مقدمه
ها از سوی دیگر، متخصصین صنعت شیلات را افزایش روزافزون جمعیت کره زمین از یک سو و محدودبودن ذخایر آبزیان در دریاها و اقیانوس

دهند. یکی از این سازوکارها رو آوردن به صنعت تکثیر های جمعیت، سازوکارهای مقتضی را در دستور کار قرار مجاب کرد که به منظور تامین نیاز

های فراوان از جمله ها قبل به صورت جدی در اکثر کشورها شروع شده است. کشور ما نیز با دارابودن ظرفیتو پرورش آبزیان بود که از دهه

ن حرکت کرده و مطابق آخرین آمارها، در سال های مربوطه، نیروی انسانی متخصص و نعمات خدادادی، به سمت و سوی پرورش آبزیازیرساخت

. این حجم از تولید علاوه بر تامین نیازهای پروتئینی و غذای سلامتی جامعه، موجب [1]تن انواع آبزیان را تولید کند 556000توانسته بالغ بر  1401

 .[2]شودز میهای مختلف صنعیت شیلات نیزایی متقاضیان و ثبات شغلی افراد مشغول در زیربخشاشتغال

ترین ماهیان پرورشی در کشور، کپورماهیان پرورشی )کپور معمولی، آمور، فیتوفاک و بیگهد( هستند که مطابق سالنامه آماری سازمان از مهم

ربوط ولید متن رسیده است. در واقع در بین انواع مختلف آبزیان پرورشی، بیشترین میزان ت 216952به  1401ها در سال شیلات میزان تولید آن

های خوزستان، مازندران و گیلان به ترتیب با تولیداتی بالغ تن در رتبه بعدی قرار دارند. استان 189932به این ماهیان است و ماهیان سردابی با 

 .[1]های تولیدکننده کپورماهیان پرورشی قرار دارند در صدر استان 41727و  67198، 67500بر 

ت بازار های افزایش نیاز بازار و یا به عبارتی افزایش سرانه مصرف، شناخنی مستلزم افزایش نیاز بازار است و یکی از راهتولید بیشتر کپورماهیان چی

باشد. بر کنندگان میهای خرید جامعه مصرف، بررسی موانع خرید و همچنین تحلیل رفتار خریداران و مصرفمصرف این آبزیان، شناسایی اولویت



 1403، و همکاران نژادشیخ                            ...ستفاده ازهای شمالی کشور با اکنندگان کپورماهیان پرورشی در استانارزیابی رفتار مصرف

 

یزان توانند با شناسایی عوامل و موانع موثر بر ماندرکاران امر تولید و سلامت جامعه میکنندگان است که دستخت رفتار مصرفپایه بررسی و شنا

در دهه اخیر مطالعاتی از این دست در مصرف محصولات سودمند )مانند آبزیان( در جامعه، به افزایش سرانه آن محصولات کمک شایانی نمایند.

، ریحانی پول و [6]، حسینی و همکاران[5]، دادگر و همکاران[4]، صالحی[3]توان به پژوهش عادلی و شعبانپورها میم شده که از آنداخل کشور انجا

های مختلفی به منظور تحلیل رفتار خرید و الملل از نظریهبه طور کلی محققین در جوامع علمی بین اشاره کرد. [7]و ریحانی پول  [2]همکاران

ل پذیرش شده و نظریه مدریزیتوان به نظریه عمل منطقی، نظریه رفتار برنامهها میکنند که از این نظریهد غذایی مختلف استفاده میمصرف موا

ی نیز بشده در مطالعات بازاریابی بسیار رایج بوده و نتایج مطلوریزینظریه رفتار برنامههای مذکور، استفاده از . از بین نظریه[8]فناوری اشاره کرد

ه های تمایل بران. این نظریه یک الگوی شناختی از رفتار و یک چارچوب نظری معروف به منظور تجزیه و تحلیل پیش[9، 7، 2]ارائه کرده است

ینی بپیشای در شده، نیت )تصمیم( رفتاری، یک فاکتور مهم و پایهریزی. بر اساس رفتار برنامه[10]خرید و مصرف یک کالا یا ماده غذایی است 

 . [11]گیردآید و توسط سه سازه اصلی نگرش، هنجارهای ذهنی و کنترل رفتاری تحت تاثیر قرار میرفتار واقعی به حساب می

گرش شود. در تعریفی دیگر، نهر نوع بیان نظر در مورد یک شی، فرد و یا یک رویداد که در آن قضاوت و ارزیابی نهفته باشد، نگرش نامیده می

شود که یک فرد نسبت به انجام یک رفتار دارد. در مورد خرید و مصرف کپورماهیان پرورشی، نگرش به های مثبت یا منفی اطلاق میبه احساس

اره دارد رفتاری اش هنجارهای به درک فرد از رهای ذهنیشود که افراد نسبت به خرید و مصرف این آبزیان دارند. هنجااحساسات مختلفی گفته می

توان گفت، هنجارهای ذهنی به به عبارت دیگر میهای خاص را از آن فرد دارند. ا اشخاص نزدیک به او انتظار رعایت آن در محیطکه افراد ی

ختی یا شده به درک فرد از سهای افراد مهم در زندگی و به طور کلی، اطرافیان اشاره دارند. کنترل رفتار درکتاثیرپذیری انسان از رفتار و توصیه

سازه از دو جزء شود. این ها و منابع در جهت انجام یک رفتار خاص مربوط میها، فرصتانجام یک رفتار و همچنین به ادراک او از مهارت آسانی

باشد. جزء دوم شرایط هایش برای انجام یک رفتار میتشکیل شده است. جزء اول خودکارآمدی است که بیانگر قضاوت فرد درباره توانایی

 .[12]کندپذیری منابع مورد نیاز برای انجام رفتاری معین را تبیین میه است که دسترسکنندتسهیل

کشور  شده در سه استان شمالیریزیکنندگان کپورماهیان پرورشی با استفاده از نظریه رفتار برنامههدف از پژوهش حاضر، ارزیابی رفتار مصرف

 باشد. )گلستان، مازندران و گیلان( و مصرف ماهی آنان می

 مواد و روش

 سشنامهطراحی پر

، ایدر منابع کتابخانه پس از انجام مصاحبه با صاحبنظران و جستجو کنندگان کپورماهیان پرورشیبه منظور بررسی و تحلیل رفتار خریداران و مصرف

ا در قالب دو بخش سوالات عمومی هپرسش بود. این پرسش 60پژوهش طراحی گردید که مشتمل بر  و اهداف ای مرتبط با فرضیاتپرسشنامه

پرورشی بوده  کننده کپورماهیان)کلی( و تخصصی )اصلی( در پرسشنامه گنجانده شدند و فقط افرادی اجازه تکمیل پرسشنامه را داشتند که مصرف

ی پیرامون هاین سوالات، پرسششناختی جامعه آماری بود. همچنین در ذیل ایهای جمعیتو یا هستند. سوالات عمومی پرسشنامه مربوط به ویژگی

بندی شدند. در بخش دوم، سوالات میزان و دفعات خرید و مصرف ماهی ارائه شد که این سوالات هم جز سوالات عمومی یا کلی پرسشنامه دسته

، 3، متوسط با کد 2ا کد ، کم ب1کم با کد ای لیکرت )خیلیتخصصی )اصلی( پرسشنامه تدوین گردیدند. این سوالات که بر اساس طیف پنج گزینه

 مفهومی پژوهش بودند.-اند(، مربوط به فرضیات و مدل تحلیلیارائه شده 1)این سوالات در جدول  ( طراحی شدند5و خیلی زیاد با کد  4زیاد با کد 

 نامهتعیین پایایی و روایی پرسش

پیش  پرسشنامه 30یک نمونه اولیه شامل آلفای کرونباخ، به منظور سنجش جهت تعیین پایایی سوالات پرسشنامه، از شاخص آلفای کرونباخ استفاده گردید. 

میزان ضریب اعتماد با روش مذکور محاسبه  22SPSSافزار آماری آمده از این پرسشنامه و به کمک نرمهای به دستآزمون گردید و سپس با استفاده از داده
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در ادامه، به منظور  باشد.دهنده سطح قابل قبولی از پایایی برای سوالات میردید که نشانمحاسبه گ 89/0این ضریب برای پرسشنامه تحقیق حاضر،  .شد

ارائه شده است. همانطور که در این  1افزار لیزرل استفاده گردید که نتایج آن در جدول بررسی روایی یا اعتبار پرسشنامه، از روش تحلیل عاملی تائیدی و نرم

تمامی سوالات پرسشنامه  T-valueاست. همچنین مقدار عددی تی یا همان  3/0ها بیشتر از پرسشهمه بارهای عاملی برای شود، مقادیر جدول مشاهده می

شده به منظور سنجش و ارزیابی رفتار توان نتیجه گرفت که سوالات طراحیمی T-valueقرار دارد. از مقادیر بارهای عاملی و  96/1تا  -96/1در خارج از بازه 

 کنندگان کپور ماهیان پرورشی، دارای سطح مطلوبی از روایی و اعتبار هستند.ان و مصرفخریدار

 تحلیل عاملی تائیدی جهت ارزیابی روایی سوالات پرسشنامه  -1جدول 
 T-value بار عاملی های سنجش(سوالات )گویه هامولفه

 
سودمندی 

 شدهدرک

 36/24 93/0 ایر ماهیان دارند.  کپورماهیان پرورشی ارزش غذایی بیشتری نسبت به س

 25/9 50/0 تر هستند. کپورماهیان پرورشی نسبت به سایر ماهیان از نظر اقتصادی مقرون به صرفه

 41/10 54/0 کند.عروقی پیشگیری می -های قلبیمصرف کپورماهیان پرورشی از ابتلا به بیماری

ریسک 
 شدهدرک

 32/15 82/0  ام را تضمین کند.متی من و خانوادهتواند سلامصرف کپورماهیان پرورشی می

 55/8 47/0 اثر مصرف کپورماهیان پرورشی در حفظ سلامتی کمتر از حد انتظار است.

 19/14 76/0 مصرف کپورماهیان پرورشی نسبت به سایر ماهیان از آلودگی کمتری برخوردار است.

 43/6 38/0 کنم.به رنگ و ظاهر ماهی توجه می کیفیت

 98/12 70/0 کنم.به بو و آلودگی فیزیکی ماهی توجه می

 51/11 67/0  کنم.به تازگی و طراوت ماهی توجه می

 43/11 64/0  مصرف کپورماهیان پرورشی با احساس لذت همراه است. نگرش

 14/9 48/0 مصرف کپورماهیان پرورشی عاقلانه است.

 47/25 94/0 مصرف کپورماهیان پرورشی ارزشمند است. 

باورهای 
 هنجاری

 97/8 45/0  دهم.به نظر خانواده جهت خرید و مصرف کپورماهیان پرورشی اهمیت می

 26/15 77/0 دهم.به نظر متخصصین تغذیه و پزشکان جهت مصرف کپورماهیان پرورشی اهمیت می

 58/11 67/0 دهم.به نظر دوستانم جهت خرید و مصرف کپورماهیان پرورشی اهمیت می

 91/17 84/0 ام است.خرید کپورماهیان پرورشی، نوعی انجام مسئولیت در قبال حفظ سلامتی خودم و خانوده تعهد اخلاقی

 93/7 41/0 با شناختی که از نحوه پرورش کپور ماهیان دارم باید سایرین را به مصرف این ماهیان عادت دهم.

 72/19 89/0  ام ندارم.خانوداه من اعتقادی به نظر دادن پیرامون رژیم غذایی

 94/8 51/0  درآمدم بیشر از حد خرید ماهی گرمابی است. درآمد

 35/15 82/0 درآمدم متناسب با حد خرید ماهی گرمابی است.

 49/11 65/0 درآمدم کمتر از حد خرید ماهی است.

هنجارهای 
 ذهنی

 46/10 57/0 نظر خانواده در مصرف کپورماهیان پرورشی موثر است. 

 69/18 88/0 نظر فروشندگان در مصرف کپورماهیان پرورشی موثر است.

 79/14 71/0 نظر متخصصان در مصرف کپورماهیان پرورشی موثر است.

 24/11 66/0  از نظر درآمد، قدرت خرید کپورماهیان پرورشی را دارم. قدرت کنترل

 99/14 78/0 دارم. وقت کافی جهت تشخیص و خرید کپورماهیان پرورشی را

 15/7 39/0  آگاهی و اطلاعات کافی در رابطه با انتخاب و خرید کپورماهیان پرورشی را دارم.

 12/18 86/0 خرید کپورماهیان پرورشی نسبت به سایر ماهیان نیازمند صرف وقت و تلاش بیشتری است. باور کنترل

 61/11 57/0 ماهیان آگاه هستم. به تفاوت بین ارزش غذایی کپورماهیان پرورشی و سایر

 89/15 72/0  شناسم.منابع و اماکن بسیاری را جهت خرید و تهیه کپورماهیان پرورشی می

تبلیغات و 
 آموزش

 84/18 84/0  تواند در تصمیم خرید من موثر واقع گردد.آگاهی از فواید کپورماهیان پرورشی می

 93/9 62/0 کنم.میخرید و مصرف ماهی را به اطرافیان توصیه 

 62/5 36/0  دهم.در خرید ماهیان گرمابی موارد لازم را به فرزندم آموزش می

 33/21 89/0 گیری جهت خرید کپورماهیان پرورشی در خانواده  شرکت کنم.توانم در فرایند تصمیممی کنترل رفتار

 62/18 84/0 دهم.توانم در رابطه با خرید کپورماهیان پرورشی در خانواده نظر نمی



 1403، و همکاران نژادشیخ                            ...ستفاده ازهای شمالی کشور با اکنندگان کپورماهیان پرورشی در استانارزیابی رفتار مصرف

 

 T-value بار عاملی های سنجش(سوالات )گویه هامولفه

 28/23 91/0  گیرم.جهت خرید کپورماهیان پرورشی مستقل و آزاد تصمیم می

سوابق 
 تجربی

 75/7 48/0 علاقه دارم کپورماهیان پرورشی مصرف کنم. 

 98/5 33/0 علاقه ای به مصرف کپورماهیان پرورشی ندارم.

 67/12 75/0 دوست دارم باز هم از کپورماهیان پرورشی مصرف کنم.

 83/19 85/0 می خواهم کپور از ماهیان پرورشی مصرف کنم. تصمیم خرید

 36/16 79/0  برنامه و قصد خوردن کپورماهیان پرورشی را دارم.

 11/20 87/0  سعی می کنم کپورماهیان پرورشی را بخورم.

 
 جامعه آماری و محاسبه حجم نمونه

از فرمول  و نه، حجم نمونه متناسب با بزرگی نمونه انتخاب و واریانس طبقات یکسان فرض گردیدجویی در وقت و هزیبا توجه به صرفهابتدا 

 نفری خانوارهای سه استان شمالی یعنی گلستان، مازندران و گلستان 2486429توجه به جمعیت با  .شدبرای برآورد حجم نمونه استفاده  کوکران

حداقل  حجم نمونه از طریق فرمول کوکران، =4d و 575/2درصد خطا برابر یک  طمینان ودرصد ا 99با  روستایی( % 6/41شهری و  4/58%) 

به طوری که با توجه به نسبت جامعه شهری و روستایی سعی شد نسبت مناسبی از تنوع  .گردیدبرای نمونه آماری تعیین  کنندهمصرف 1035

گیری تصادفی از روش نمونهپس از تعیین حجم نمونه ی انجام نمونهگیری براگیری شود. جامعه نسبت به پراکنش جمعیت در سه استان نمونه

 272( و حوزه روستایی %9/24) 346ها برای حوزه شهری مازندران نسبت جمعیت شهری و روستایی هر یک استانشد.  استفادهبندی شده طبقه

( و حوزه روستایی %7/21) 302و برای حوزه شهری گیلان ( %8/9) 136( و حوزه روستایی %8/11) 164(، برای حوزه شهری گلستان 6/19%)

پرسشنامه به نسبت طبقات روستایی و شهری هر استان به تفکیک تکمیل شد. تعداد  1430( نمونه در نظر گرفته شد. که در نهایت 2/12%) 170

 نمونه گلستان بود. 317نمونه مازندران و  641نمونه برای گیلان،  472نمونه گیری کل 

 یات پژوهشفرض

هد شده، کیفیت، باورهای هنجاری، تعشده، ریسک درکشده )مطابق مرور منابع داخل و خارج( از جمله سودمندی درکبا ارتباط دادن متغیرهای از پیش تعیین

دند که به شده، فرضیاتی طراحی شزیریهای اصلی نظریه رفتار برنامهاخلاقی، درآمد، قدرت کنترل، باور کنترل، تبلیغات و آموزش و سوابق تجربی به سازه

 باشند. می 2شرح جدول 

 فرضیات پژوهش  -2جدول 

 فرضیات شماره

 داری تاثیر دارد.شده بر نگرش جامعه آماری نسبت به خرید و مصرف کپورماهیان پرورشی به صورت مثبت و معنیسودمندی درک 1

 داری تاثیر دارد.صرف کپورماهیان پرورشی به صورت مثبت و معنیشده بر نگرش جامعه آماری نسبت به خرید و مریسک درک 2

 ی تاثیر دارد.دارکیفیت )فاکتورهای کیفی( کپورماهیان پرورشی بر نگرش جامعه آماری نسبت به خرید و مصرف این ماهیان به صورت مثبت و معنی 3

 ها تاثیر دارد.داری بر تصمیم به خرید و مصرف آنمثبت و معنی نگرش جامعه آماری نسبت به خرید و مصرف کپورماهیان پرورشی به صورت 4

 داری تاثیر دارند.کنندگان کپورماهیان پرورشی به صورت مثبت و معنیباورهای هنجاری بر هنجارهای ذهنی خریداران و مصرف 5

 داری تاثیر دارد.مثبت و معنی کنندگان کپورماهیان پرورشی به صورتتعهد اخلاقی بر هنجارهای ذهنی خریداران و مصرف 6

 داری تاثیر دارد.کنندگان کپورماهیان پرورشی به صورت مثبت و معنیدرآمد خانوار بر هنجارهای ذهنی خریداران و مصرف 7

 تاثیر دارد.ها داری بر تصمیم به خرید و مصرف آنکنندگان کپورماهیان پرورشی به صورت مثبت و معنیهنجارهای ذهنی خریداران و مصرف 8

 داری تاثیر دارد.کنندگان کپورماهیان پرورشی به صورت مثبت و معنیشده خریداران و مصرفقدرت کنترل بر کنترل رفتار درک 9

 داری تاثیر دارد.کنندگان کپورماهیان پرورشی به صورت مثبت و معنیشده خریداران و مصرفباور کنترل بر کنترل رفتار درک 10

 داری تاثیر دارد.کنندگان کپورماهیان پرورشی به صورت مثبت و معنیشده خریداران و مصرفو آموزش بر کنترل رفتار درک تبلیغات 11
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 فرضیات شماره

 ر دارد.داری تاثیکنندگان کپورماهیان پرورشی به صورت مثبت و معنیشده خریداران و مصرفسوابق تجربی خرید و مصرف بر کنترل رفتار درک 12

 ر دارد.داری تاثیها به صورت مثبت و معنیکنندگان کپورماهیان پرورشی بر تصمیم به خرید و مصرف آنشده خریداران و مصرفدرک کنترل رفتار 13

 داری تاثیر دارد.تصمیم به خرید و مصرف کپورماهیان پرورشی بر رفتار نهایی )خرید و مصرف( جامعه آماری به صورت مثبت و معنی 14

 اثیر دارد.داری تها به صورت مثبت و معنیکنندگان کپورماهیان پرورشی بر رفتار نهایی )خرید و مصرف( آنشده خریداران و مصرفرککنترل رفتار د 15

 

 

 مفهومی متناسب با فرضیات پژوهش-ساخت مدل تحلیلی
گر مدل نقش متغیرهای دی شود امااستفاده می پیرسونروش آماری از دو به دو  و متغیرها به شکلبرای بررسی روابط بین عناصر با وجود اینکه 

بطه یک که هر بار تنها را هتوان با شیوه دو متغیرهای نظری چند متغیره را نمیمدل از آنجا که شود.در روابط میان سایر عناصر در نظر گرفته نمی

تحلیل  مطرح گردید. نقطه ضعف اصلی روش رگرسیون و رگرسیون روش، ارزیابی کرد را شودمتغیر مستقل با یک متغیر وابسته در نظر گرفته می

به عنوان مدل معادلات ساختاری در عوض است.  های شکل دهنده متغیرهای اصلینیز در عدم امکان در نظر گرفتن همزمان همه گویه مسیر

طرف نموده د، این مشکلات را برگیرکه در دسته تحلیل ماتریس کوواریانس یا ماتریس همبستگی قرار می های همبستگییکی از انواع تحلیل

یم اقع پژوهشگر باید یک مدل اولیه را ترسبلکه برای ارزیابی و اعتبارسنجی مدل کاربرد دارد. در و نبودهاین روش برای ساخت مدل است. البته 

مفهومی متناسب طراحی -ها، مدل تحلیلیهای آنبر اساس فرضیات تحقیق و گویه کند سپس با استفاده از این روش به اعتبارسنجی مدل بپردازد

توسط  1985که نخستین بار در سال  شده استریزیشود. این مدل برگرفته از نظریه رفتار برنامهمشاهده می 1شد که دیاگرام آن در شکل 

Ajzen .شده، کیفیت، باورهای هنجاری، تعهد اخلاقی، درآمد، قدرت کنترل، شده، ریسک درکدر این مدل، متغیرهای سودمندی درک ارائه شد

، هنجارهای های نگرشسازهباور کنترل، تبلیغات و آموزش و سوابق تجربی خرید و مصرف، جز متغیرهای مکنون )پنهان( مستقل هستند. همچنین 

و  دهند. در نهایت، سازه رفتار نهایی )تصمیم خریدشده، تصمیم به خرید و مصرف، متغیرهای میانجی مدل را تشکیل میذهنی، کنترل رفتار درک

 گیرد. زا( است که در انتهای مدل جای میمصرف کپورماهیان پرورشی( از دسته متغیرهای مکنون وابسته )درون

 
 شده و متناسب با فرضیات پژوهش ریزیمفهومی تحقیق برگرفته از نظریه رفتار برنامه-تحلیلیمدل  -1 شکل

 

 تجزیه و تحلیل آماری

https://parsmodir.com/statistics/regression.php
https://parsmodir.com/statistics/path-analysis.php
https://parsmodir.com/statistics/path-analysis.php
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های مدل از بین سازهرابطه  درصد( و همچنین شدت 95ها )در سطح اطمینان به منظور انجام تحلیل عاملی تائیدی، بررسی قبول یا رد فرضیه

در این روش، مدل تحقیق در دو حالت استاندارد )به منظور  ( استفاده گردید.80/8افزار لیزرل )نسخه لات ساختاری و نرمسازی معادروش مدل

( اجرا شد. در ادامه، جهت ارزیابی Tداری )جهت ارزیابی وضعیت فرضیات و مقادیر های مدل( و معنیبررسی ضرایب اثر یا ضرایب مسیر بین سازه

 استفاده گردید. 22SPSSافزار نرم و میانگین از آمار توصیفی شامل فراوانی، درصد فراوانیناختی جامعه آماری شهای جمعیتویژگی

 نتایج

شناختی جامعه آماریهای جمعیتویژگی  

عه آماری را درصد جام 60شود، حدود دهد. همانطور که در این جدول مشاهده میشناختی جامعه آماری را نشان میهای جمعیتویژگی 3جدول 

درصد  53سال بودند. در ادامه، حدود  50تا  20درصد افراد مورد پرسش دارای بازه سنی  78دهند. درصد آن را افراد متاهل تشکیل می 71مردان و 

اد مورد پرسش در درصد از افر 34، حدود 4اعلام کردند. مطابق جدول  تومان میلیون 10تا  5جامعه آماری شغل خود را آزاد و درآمد خانوار را 

امعه آماری شناختی جهای جمعیتکردند. جزئیات بیشتر از ویژگیهای علوم انسانی تحصیل کرده بودند و در خانوارهای چهارنفره زندگی میرشته

  تحقیق در جدول مربوطه ارائه شده است.

صرف ماهی در جامعه آماریدفعات و میزان خرید و م  

درصد  9/16و  5/25کنند. همچنین درصد(، ماهی خرید و مصرف می 2/34نتایج نشان داد  بیشترین فراوانی را افرادی داشتند که دو مرتبه در ماه )

مرتبه بود. میانگین خرید  3ات خرید و میانگین دفع کردندمیهای غذایی استفاده دهندگان به ترتیب ماهیانه سه و یک مرتبه ماهی در وعدهاز پاسخ

های دفعات درصد(. یافته 3/40کیلوگرم و میزان خرید دو کیلوگرم ماهی در هر مرتبه مراجعه به مراکز عرضه، دارای بیشترین فراوانی بود ) 5/2

کنند. اما در رستوران ماهی مصرف نمیدرصد از جامعه آماری حتی سالی یکبار هم  1/43مصرف ماهی در رستوران و بیرون از منزل نشان داد که 

درصد جامعه آماری سالی یک عدد  6/20کنند. درصد از افراد به ترتیب سالی یک مرتبه در رستوران و بیرون از منزل ماهی میل می 1/11

ماهی خریداری و مصرف  درصد آنها سالیانه دو عدد قوطی کنسرو 7/15کردند. بیشتر آنها با سهم نمیقوطی کنسرو ماهی هم خرید و مصرف 

درصد مصرف آبزیان آنان را کپورماهیان  40کنسرو در سال بود. تحقیق نشان داد بطور متوسط  8تا  7کردند و میانگین  مصرف کنسرو آنها می

گرم با استفاده  400کیلوگرم است. از این میزان  3/5دهند. در کل سرانه مصرف ماهی مصرف کنندگان کپور ماهیان پرورشی پرورشی تشکیل می

کیلوگرم  4/1کیلوگرم در منزل مصرف می شود و سرانه مصرف کپورماهیان پرورشی آنان  5/2گرم در رستوران و خارج از منزل و  600از کنسرو و 

 است پس بطور متوسط نصف مصرف آنها از سایر آبزیان است.

 

ریدامفهومی پژوهش در دو حالت استاندارد و معنی-اجرای مدل تحلیلی  

داری است. در واقع در این شکل، ضرایب اثر )مسیر( بین مفهومی تحقیق در دو حالت استاندارد و معنی -مربوط به اجرای مدل تحلیلی 2شکل 

)اعداد خارج از پرانتز، ضرایب اثر و اعداد داخل پرانتز،  ارائه شده است T (T-value)های مدل و متغیرهای تحقیق و همچنین مقادیر عددی سازه

T-value )با توجه به اینکه مقادیر عددی هستند .T قرار دارد،  -96/1تا  96/1های مدل و متغیرهای تحقیق در خارج از بازه بین همه سازه

های دار هستند و یا به عبارتی تمامی همبستگید معنیدرص 95ها در سطح اطمینان بین آن شدهارزیابی توان ادعا کرد که تمامی روابطمی

فرضیه تحقیق مورد پذیرش قرار  15باشند. این یافته به این معناست که همه دار میهای مدل و متغیرهای تحقیق معنیشده بین سازهمشاهده

ر سازه شده و کیفیت )فاکتورهای کیفی( بیسک درکشده، رای رد نشده است. بنابراین اثرگذاری متغیرهای سودمندی درکگرفتند و هیچ فرضیه
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(، 7تا  5های (، اثرگذاری متغیرهای باورهای هنجاری، تعهد اخلاقی و درآمد خانوار بر سازه هنجارهای ذهنی )فرضیه3تا  1های نگرش )فرضیه

(، اثرگذاری 12تا  9های شده )فرضیهرفتار درک اثرگذاری متغرهای قدرت کنترل، باور کنترل، سوابق تجربی، تبلیغات و آموزش بر سازه کنترل

 ( و اثرگذاری13و  8، 4های شده بر تصمیم به خرید و مصرف کپورماهیان پرورشی )فرضیههای نگرش، هنجارهای ذهنی و کنترل رفتار درکسازه

 آماری پژوهش  نمونهشناختی های جمعیتویژگی -3جدول 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

، از بین سه 2مطابق شکل  دار هستند.( معنی15و  14های شده بر رفتار نهایی )فرضیههای تصمیم به خرید و مصرف و کنترل رفتار درکسازه

 شده و کیفیت(، بیشترین ضریب اثر مربوط به متغیر کیفیت )فاکتورهای کیفی( استشده، ریسک درکمتغیر موثر بر سازه نگرش )سودمندی درک

دهد که نشان می 2باشد. شکل ورشی می(؛ بنابراین کیفیت موثرترین متغیر بر نگرش جامعه آماری نسبت به خرید و مصرف کپورماهیان پر46/0)

، بیشترین اثر را بر سازه هنجارهای ذهنی جامعه آماری دارد؛ ضمن اینکه متغیر باورهای هنجاری با ضریب 44/0متغیر درآمد خانوار با ضریب اثر 

قدرت کنترل، شده افراد )بر سازه کنترل رفتار درکهای تحقیق، از بین چهار متغیر موثر ، در مرتبه بعدی اثرگذاری قرار گرفت. مطابق یافته31/0اثر 

( بیشترین و متغیر باور کنترل )با ضریب 37/0باور کنترل، سوابق تجربی، تبلیغات و آموزش(، متغیر سوابق تجربی خرید و مصرف )با ضریب اثر 

شناختیویژگی جمعیت ی )%(فراوان  شناختیویژگی جمعیت   فراوانی )%( 

  جمعیت خانوار  جنسیت

5/59 مرد نفره 1   7/1  

5/40 زن نفره 2   2/10  

نفره 3  سن  1/27  

سال 20کمتر از   5/2 نفره 4   4/33  

سال  35تا  20  2/34 نفره و بیشتر 5   6/27  

سال 50تا  35  8/43   درآمد 

سال 65تا  50  8/16 میلیون تومان 5تا  1   6/31  

سال 90تا  65  7/2 میلیون تومان 10تا  5   8/52  

میلیون تومان 15تا  10  وضعیت تاهل  8/7  

6/70 متاهل میلیون تومان 15بیشتر از    8/7  

4/29 مجرد   سطح تحصیلات 

6/20 زیر دیپلم  ترکیب شغلی  

5/52 آزاد 8/35 دیپلم   

6/17 کارمند 1/10 کاردان   

2/7 دانشجو و محصل 7/52 لیسانس   

9/0 بیکار 9/6 فوق لیسانس   

دار و بازنشستهخانه  8/21 6/0 دکتری   

    رشته تحصیلی

7/0 شیلات    

4/0 دامپزشکی و علوم دامی    

7/2 کشاورزی    

5/1 پزشکی و علوم تغذیه    

6/12 تجربی    

2/18 ریاضی    

9/2 هنر    

7/33 انسانی    

3/27 سایر    
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( در رتبه دوم اثرگذاری 29/0یز با ضریب اثر قابل توجهی )( کمترین اثرگذاری را بر سازه مذکور داشتند. همچنین متغیر تبلیغات و آموزش ن14/0اثر 

شده قرار گرفت. در ادامه، مقادیر ضرایب اثر نشان داد که سازه تصمیم به خرید و مصرف، از بین سه سازه اصلی مدل بر سازه کنترل رفتار درک

ش بر پذیرد )اثرگذاری سازه نگرثیر را از سازه نگرش میشده، بیشترین تایعنی نگرش به خرید و مصرف، هنجارهای ذهنی و کنترل رفتار درک

شود، بیشترین ضریب اثر در مدل اجراشده، بین دو سازه مشاهده می 2(. همانطور که در شکل 48/0سازه تصمیم به خرید و مصرف با ضریب اثر 

 (. 71/0تصمیم به خرید )مصرف( و رفتار نهایی )افزایش خرید و مصرف( ثبت شده است )

 
 داری مفهومی پژوهش در دو حالت استاندارد و معنی-مدل تحلیلی -2شکل 

 

مفهومی تحقیق-های برازش مدل تحلیلیشاخص  

بر اساس اطلاعات این جدول، همه مفهومی پژوهش و مقادیر استاندارد هر شاخص ارائه شده است. -های برازش مدل تحلیلیشاخص 4در جدول 

قیق از مفهومی تح-توان ادعا کرد که مدل تحلیلییر استاندارد در سطح قابل قبولی قرار دارند. بنابراین میهای مدل در مقایسه با مقادشاخص

 باشد. برازش و اعتبار مطلوبی به منظور تحلیل و ارزیابی روابط بین متغیرهای مورد مطالعه برخوردار می

 مقادیر استاندارد در مقایسه با مفهومی تحقیق -های برازش مدل تحلیلیشاخص -4جدول 

های برازندگیشاخص  حد استاندارد مقادیر 
Chi-Square/Df 37/3 5کمتر از    

RMSEA 041/0 08/0کمتر از    
CFI 97/0 9/0بیشتر از    
GFI 94/0 9/0بیشتر از    

AGFI 93/0 9/0بیشتر از    
IFI 95/0 9/0بیشتر از    
NFI 91/0 9/0بیشتر از    

NNFI 98/0 9/0بیشتر از    

 

 و نتیجه گیری حثب
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درصد جامعه آماری در ماه، یک،  80ارزیابی دفعات و مقادیر خرید و سرانه مصرف کپورماهیان پرورشی در جامعه مورد مطالعه نشان داد که حدود 

د درص 84کنند که مراجعه مناسب و گرایش نسبتاً مستمر خوب آنها به همراه حدود دو و سه مرتبه کپورماهیان پرورشی را خریداری و مصرف می

دهند متناسب با روند افزایشی سرانه مصرف آبزیان در کشور و رشد آنها که یک، دو و سه کیلوگرم هر دفعه خرید کپورماهیان پرورشی انجام می

های شمالی به های استانسرانه مصرف آبزیان است. بطور طبیعی دسترسی در همه شهرستان 1401ساله اخیر منتهی به سال  5درصدی  1/3

ی ماهی و از آنجا که این استان ها قطب پرورش کپورماهیان پرورشی هستند حجم اندک خرید و و تعداد مراجعات بیشتر توجیه پذیر است. بازارها

ار در تالبته این موضوع را که غالباً این گونه ماهیان مورد علاقه اقشار با درآمدهای کمتر در این منطقه است توجیه دیگری از این میزان و رف

کردند. این عدم درصد از جامعه آماری حتی سالی یکبار هم در رستوران و بیرون از منزل ماهی مصرف نمی 1/43باشد. از آنجا که ف میمصر

نبودن یا مهارت طبخ در منزل در مناطق ساحلی دلیل ان باشد که صرفهبهتمایل به مصرف ماهی در رستوران دلایل متعددی دارد که شاید مقرون

درصد از جامعه  36/2کنندگان ماهی در خانوارهای ساکن غرب استان مازندران نشان داد که تحقیق بیشتر دارد. نتایج مطالعه رفتار مصرف نیاز به

درصد افراد در هر مرتبه  70کنند و حدود بار ماهی خرید و مصرف میدرصد ماهیانه سه 12/46درصد ماهیانه دوبار و  52/28آماری ماهیانه یکبار، 

دهندگان سالی یکبار هم در رستوران ماهی مصرف درصد از پاسخ 82دهند. همچنین حدود کیلوگرم خرید انجام می 5تا  3مراجعه به مراکز خرید، 

ق . از مقایسه مطالعه حاضر و تحقی[7]کنندمرتبه در رستوران ماهی مصرف میدرصد اعلام کردند که سالیانه یک 19کردند و در مقابل، حدود نمی

 توان یافت.، تشابهات فراوانی می[7]مذکور

 های مصرفی و در دسترس مردمنتایج سهم کپورماهیان پرورشی از کل ماهیان مصرفی خانوار در تحقیق حاضر نشان داد که با وجود تعدد گونه

درصد مصرف را تشکیل  40ای که بطور متوسط اند. به گونههای شمالی، این ماهیان در میان سبد ماهی خانوار جایگاه مناسبی پیدا نمودهاستان

تر کپورماهیان پرورشی، و دسترسی زیاد در منطقه که تحقیق حاضر سوابق تجربی، کیفیت و درآمد داده است که احتمالا عواملی مانند قیمت پایین

 . [3-6]را مهمترین عامل شناخت و در تحقیقات مختلف داخلی به این امر اشاره شده است موثر بوده است 

شد.  شده و مدل برگرفته از این نظریه ارزیابیریزیکنندگان کپورماهیان با استفاده از نظریه رفتار برنامهدر این پژوهش رفتار خریداران و مصرف

بنی بر مهای اصلی مدل در قالب فرضیاتی مورد بررسی قرار گرفت. مطابق نتایج، فرض به این صورت که اثرات یکسری از متغیرها بر سازه

موثربودن نگرش افراد بر تصمیم به خرید و مصرف کپورماهیان تائید شد. این یافته به این معناست که نگرش مثبت، تصمیم به خرید )مصرف( 

 سانگ ،[14]احمد، [13]وربک و واکیرهای شده در این زمینه از جمله پژوهشکند. این نتیجه با سایر تحقیقات انجامکپورماهیان پرورشی را تقویت می

، فرض مبنی بر اثر نگرش بر [18]و همکاران در تحقیق قیفارینیمطابقت دارد.  [7]و ریحانی پول [17]رورتویت، [16]السنو  رورتویت، [15]السنو 

رهای ذهنی اباشد. در تحقیق حاضر، هنجتصمیم به خرید و مصرف میگو )در کشور اندونزی( رد شد که این یافته مغایر نتیجه تحقیق پیش رو می

داری بر تصمیم به خرید و مصرف موثر بود. به این معنی که تاثیرپذیری افراد از کنندگان کپورماهیان پرورشی به صورت مثبت و معنیمصرف

اری دصاحب نظران )پزشکان و متخصصان(، اعضای خانوار، دوستان، آشنایان و اطرافیان بر تصمیم به خرید و مصرف کپورماهیان به صورت معنی

مطابقت  [19]و همکاران پول و ریحانی [18]، قیفارینی و همکاران[15]السنو  سانگ، [14]احمد، [13]واکیرو وربک موثر است. این نتیجه با تحقیقات 

این یافته  .داری سازه تصمیم به خرید و مصرف را تحت تاثیر قرار دادشده به صورت مثبت و معنیکنترل رفتار درکدر ادامه مشخص شد که دارد. 

مطابقت دارد.  [19] و ریحانی و همکاران [13]وربک و واکیرمغایرت و با تحقیقات  [18]و همکاران قیفارینیو  [15]السنو  سانگهای با نتایج پژوهش

ت رماهیان( به صورشده بر رفتار نهایی جامعه آماری )خرید و مصرف کپوهای تحقیق حاضر نشان داد که سازه کنترل رفتار درکدر ادامه یافته

 احمد و مغایر با پژوهش [19] ریحانی پول و همکاران و [15] السنو  سانگهای تحقیقات داری موثر است که این نتیجه مطابق یافتهمثبت و معنی

 باشد.می [14]
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اری دپرورشی به صورت مثبت و معنی شده بر نگرش جامعه آماری نسبت به خرید و مصرف کپورماهیانشده متغیر سودمندی ادراکدر پژوهش انجام

شده بر نگرش افراد نسبت به خرید سودمندی ادراکمطابقت دارد. اثرگذاری مثبت  [10]مایکوم و همکاران موثر بود که این یافته با نتایج پژوهش

فیدتر هایشان مخودشان و خانوداه و مصرف کپورماهیان به این معناست که هر چقدر خریداران بیشتر احساس کنند که مصرف کپورماهیان برای

هاد اندرکاران امر سلامت جامعه پیشنکند. بنابراین به دستها نسبت به خرید و مصرف این ماهیان به صورت مثبت تغییر میاست، نگرش آن

این طریق به نوعی به ثبات بازار و  ها را به سمت این ماهیان سوق داده تا ازرسانی از مفیدبودن خرید و مصرف کپورماهیان، آنگردد با اطلاعمی

ته با داری بر سازه نگرش موثر بود که این یافشده به صورت مثبت و معنیدر این تحقیق، ریسک ادراک افزایش سود تولیدکنندگان کمک گردد.

تغیر کیفیت )فاکتورهای کیفی( به در این تحقیق مشخص شد که ممغایرت دارد.  [20]مطابقت و با تحقیق فراتی و همکاران [11] پژوهش ویو و چن

دهد. بدین معنی که هر چه کیفیت ماهی بهتر، نوع داری نگرش جامعه آماری را نسبت به خرید و مصرف تحت تاثیر قرار میصورت مثبت و معنی

شود یپورماهیان تشدید متر باشد، حس مثبت و خوب جامعه آماری نسبت به خرید و مصرف کبندی آن اصولیتر و بستهعرضه و فرآوری مطلوب

و  [15] السنو  سانگ، [14] دار کیفیت ماهی بر سازه نگرش در تحقیقات احمدکند. اثر مثبت و معنیو از این طریق سرانه مصرف افزایش پیدا می

ه با آنجا که ذائقه مردم منطق نیز تائید شد. به هر حال با توجه به مثبت تلقی شدن سابقه ذهنی در این تحقیق و از [19] ریحانی پول و همکاران

 انواع ماهیان تطبیق دارد گرایش به این ماهیان با همه دلایل مرتبط با سطوح درآمدی امیدوار کننده است و با شاخص های جهانی که امروزه

 پروری است کاملا تطبیق دارد.نصف سرانه آبزیان از آبزی
 و داری بر سازه نگرش موثر بودند که این یافته با نتایج ویولاقی به صورت مثبت و معنیدر تحقیق حاضر، دو متغیر باورهای هنجاری و تعهد اخ

اد گردد از طریق تاثیرگذاری بر افرمطابقت دارد. با توجه به این یافته، به مدیران و مسئولان مربوطه پیشنهاد می [20] فراتی و همکاران و [11] چن

و ورزشکاران، مردم را تحت تاثیر خرید و مصرف کپورماهیان پرورشی قرار دهند. مطابق نتایج، درآمد معروف و گروه های مرجع مانند هنرمندان 

کنندگان کپورماهیان پرورشی اثرگذار بود. این بدان معناست افزایش داری بر هنجارهای ذهنی خریداران و مصرفخانوار به صورت مثبت و معنی

مغایرت  [19]صیه اطرافیان، پزشکان و سایرین موثر است. این یافته با نتایج پژوهش ریحانی پول و همکارانها از تودرآمد خانوار بر تاثیرپذیری آن

 . [21-24]های مختلفی بر نقش موثر درآمد بر میزان خرید و مصرف آبزیان تاکید و این امر را تائید کردنددارد. اما پژوهش

ه با شده موثر بودند که این یافتداری بر سازه کنترل رفتار درکبه صورت مثبت و معنیدر این پژوهش متغیرهای قدرت کنترل و باور کنترل 

مطابقت دارد. نتایج نشان داد که متغیر سوابق تجربی خرید و مصرف، موثرترین سازه بر کنترل  [20]و فراتی و همکاران [11]های ویو و چنپژوهش

همخوانی  [19]ازه مذکور را تحت تاثیر قرار داد. این یافته با پژوهش ریحانی پول و همکارانداری سشده بود و به صورت مثبت و معنیرفتار درک

و  شده ارائه کرد که این مورد اهمیت تبلیغاتدارد. بعد از سوابق تجربی، تبلیغات و آموزش بیشترین اثر را بر متغیر سازه کنترل رفتار درک

 کند.آبزیان را گوشزد میبخشی به جامعه جهت افزایش سرانه مصرف آگاهی

دار سازه تصمیم به خرید بر رفتار نهایی )خرید و مصرف کپور ماهیان پرورشی( تائید شد که این رو، فرضیه مبنی بر اثر مثبت و معنیدر رساله پیش

دار سازه تصمیم به خرید و اثرگذاری معنی .[25، 14، 10، 7]انجام شدند، همخوانی دارد  های مشابهو زمینه یافته با سایر تحقیقاتی که در این زمینه

دیل بمصرف کپورماهیان پرورشی بر رفتار نهایی )خرید و مصرف( نشان از آن دارد که جامعه آماری مورد مطالعه، تصمیم و گفتار خود را به عمل ت

تر اره به این واقعیت دارد که گفتار و تصمیم آساناثر باشد که این امر اشکند. در برخی از جوامع آماری ممکن است تصمیم بر رفتار نهایی بیمی

 .[20] از عمل است

 گیری کلینتیجه
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ازگی و کیفی )نظیر ت فاکتورهای بهبودعواملی مانند های شمالی قابل توجه است و سهم کپورماهیان پرورشی از کل سبد ماهی خانوار در استان

 متخصصان تغذیه، پزشکان، توصیه خانوار، درآمد ارتقا این ماهیان، بودن )سودمندی(غذیمفید و م درمورد آگاهی و درک جامعه افزایش بهداشت(،

 تا توانندیم کپورماهیان پرورشی پیرامون تبلیغات همچنین و خانوار اعضای از یکی مصرف سابقه خرید و نزدیکان به خرید و مصرف، و خانواده

 .کنند کمک مصرف سرانه شبهبود سوابق تجربی افراد و افزای به توجهیقابل حد
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A B S T R A C T  ARTICLE TYPE 
The purpose of this research was to evaluate the consumer’s behavior of farmed carp in the 

north of Iran (Golestan, Mazandaran and Gilan province).After defining the assumptions and 

designing the analytical-conceptual model based on the theory of planned behavior, a suitable 

questionnaire was developed and completed by the statistical community. In order to evaluate 

the intensity of the relationship between the research variables and the model elements, as 

well as to check the acceptance or non-acceptance of the assumptions, the structural equation 

modeling method (SEM) was used.Per capita fish consumption of farmed carp consumers is 

5.3 kg. Of this amount, 400 grams are canned, 600 grams are consumed in restaurants and 

outside the home, and 2.5 kg are consumed at home. Per capita consumption of their farmed 

carp is 1.4 kg, so half of their consumption is from other fish.In this research, all hypotheses 

were confirmed, In this way, the effect of perceived usefulness, perceived risk and quality on 

attitude, the effect of normative beliefs, moral obligation and household income on subjective 

norms, the effect of control power, control belief, experimental records, advertising and 

education on the perceived behavior control, the effect of attitude, subjective norms and 

perceived behavior control on the decision to buy farmed carp and the effect of the decision 

to buy and perceived behavior control on the final behavior were reported to be significant 

(p<0.05). The values of the effect coefficients showed that the most effective variable on the 

attitude, subjective norms and perceived behavior control, is quality (with an effect coefficient 

of 0.46), income (with an effect coefficient of 0.44) and experience records (with an effect 

coefficient of 0.37), respectively. Also, among the three main elements of the model, the 

attitude had the greatest effect on the decision to buy and consume farmed carp (with an effect 

coefficient of 0.48). Factors such as improving quality indexes, increasing awareness about 

the usefulness of consumption, improving household income, recommendations from experts 

and relatives, purchase and consumption records of a member of the household, as well as 

advertising about farmed carp fishes can significantly help to increasing per capita 

consumption. 
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