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 چکـــیده  نوع مقـاله

زمون فریدمن آ توزیع شد. ازکشور  شده بطور کاملا تصادفی در فضای مجازیپرسشنامه الکترونیکی طراحی  اصیل مقاله پژوهشی

نی با ایرا 941 شد. استفادههای مورد بررسی یو برای اختلاف گروهویتنیمن و ازبندی عوامل برای رتبه

سال سابقه  6تا  3بودند، اکثریت درصد دارای مدرک تحصیلی زیردیپلم  2/33که سال 34میانگین سنی 

 .کردندقطعه ماهی زینتی نگهداری می 10و میانگین  تعداد دو گونه درصد 34نگهداری آکواریوم داشتند. 

ردن کنترل بیماری و نحوه تمیز ک. هی بودماترتیب ماهی گوپی، دیسکس و دلقکشان بهونه مورد علاقهگ

در انتخاب ماهی  سال نسبت به افراد سنین پایین 40افراد با سن بیشتر از  بود. شانترین مشکلاتاز مهم

داشتند. افراد با تر مشکل دهی سنین پاییناکسیژند و در عوض در تنظیم دما و مشکل بیشتری داشتن

یماری، نحوه تمیز کردن و استفاده از گیاهان آبزی مشکل بیشتری در کنترل ب تحصیلات کمتر از دیپلم

قطعه  10دار و با تعداد ماهی بیشتر از اهی، کنترل بیماری و افراد سابقهداشتند. افراد کم تجربه در انتخاب م

د افرا ضمن مشکل داشتند. درآکواریوم دارها در تمیز کردن در آکواریوم خود مانند شاغلین نسبت به خانه

بیماری بیشتر  کنترل آکواریوم و در تمیز کردنکننده اصلی ماهیان زینتی در کشور های تولیداستان در ساکن

ام شناختی انجنتایج جامعهاز  شان کمتر  بود.مشکل داشتند و اما در انتخاب ماهی و نحوه غذادهی مشکل

 سازیهای هدفمند، فرهنگلات  از طریق آموزشو رفع مشکماهیان زینتی  توان جهت رونق بازارشده می

 نمود. استفاده برترهای دلخواه و تامین سلامت روان و تولید گونهنگهداری آکواریوم در 
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 مقدمه

. تماشای ماهیانی که (1)تواند نیاز به ارتباط با طبیعت را کمی جبران کند بوده است و می هادنیای زیر آب و اسرار آن همیشه مورد توجه انسان   

. درشرایط کنونی که زندگی با فشارهای روحی و (2)بخش است ر از دغدغه، بسیار آرامشکنند، بخصوص بعد از یک روز پمی در آکواریوم شنا

 ، یکی از بهترین راهکارهای مقابله با این فشارها، تهیه(3)سلامت روح و روان نیز مدنظر قرارگیرد ه ی فراوانی همراه است، لازم است کهااسترس

در اثر تغییر  ا و تغییر رنگماهیان رنگارنگ آکواریومی به غیر از دلربایی به سبب شن آکواریوم برای محل زندگی و استراحت است. ماهیان زینتی و

از ماهیان زینتی به دلیل تنوع  .(4) سازدمی پاکود در زندگی روزمره های موجزاویه تابش نور به سطح بدنشان، ذهن فرد تماشاگر را هم از تنش

. (6, 5)شود عنوان جواهرات زنده یاد میکننده و قابلیت زندگی در فضاهای محدود بههای بدن، رفتارهای سرگرمدر اشکال و زیبایی در رنگ

)سایر  و تخمگذار( (Poecilidae) خانواده کپورماهیان دنداندار زنده زا)مانند  زا نحوه تولید مثل به دو گروه زندهآکواریومی از لحاظ ان ماهی

تغذیه ) ماهیان زرنگ و غیر حساس گروه چهار به شرایط نگهداری چیزخوار؛گروه گیاه خوار،گوشتخوار و همه 3جیره غذایی به از لحاظ  ؛ماهیان(

ماهیان و  (،و به اندازه متناسبهای غذای) ماهیان حساس در تغذیه(، تر ساتغذیه کمی حس ) ماهیان راحت و زرنگ(، آب شرایط خاص عدمآسان و

تقسیم می زی، میانزی و کفزیزندگی هم به سه گروه سطح موقعیت شوند. همچنینتقسیم می (و شرایط خاص آب حساستغذیه ) کاملا حساس
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ماهیان زینتی که در  .های آکواریوم دارای ماهی شونداز هر سه نوع ماهی استفاده شود تا تمام قسمت یآکواریوم هربهتر است در . (7)شوند

گروه آب شیرین تولید  %98شوند که شور تقسیم می شوند از لحاظ محیط زندگی به دو گروه ماهیان زینتی آب شیرین و آبآکواریوم نگهداری می

از  %98که  ها آسانتراست، اما ماهیان آب شوراز آن شوند و نگهداریحیط طبیعی صید میصید از م %2شده مراکز تکثیر و پرورش بوده و فقط 

که در آن تعداد ،شیلات صنعتماهیان خوراکی در جنبه خلاف  بر .(8)شوند دارای شرایط نگهداری حساس هستندهای طبیعی صید میزیستگاه

آغاز شد،  1930تجارت ماهیان زینتی از دهه  .وابسته است به هزاران گونه ینتیز یان، تجارت ماهمشارکت دارند (95 باًی)تقرها از گونه ینسبتا کم

 ، این صنعت به یک صنعت چند میلیون دلاری گسترش1970ه به طور محکم در مقیاس تجاری تثبیت شد و در دهه بود ک 1950اما در دهه 

. (10)ی بیشتری یافت تجارت ماهیان زینتی اهمیت اقتصاد 1970های دریایی از دهه . با گسترش گونه(9)کرد یافت و در سراسر جهان فعالیت می

کرد. در آن زمان ارزش صادرات جهانی از این راه  شده بودند شروع به ارائه آمار کشور صادرکننده شناخته 28زمانی که تنها  1976فائو از سال 

کشور و ارزشی معادل  125تجارت ماهیان زینتی یک صنعت چند میلیارد دلاری است که با مشارکت بیش از . اکنون (11)میلیون دلار بود 21تنها 

ارزش مبادلات جهانی این لازم به ذکر است . اگر چه (12)شودمیلیارد ماهی زینتی زنده تخمین زده می 2بیش از مبادله دلار برای میلیارد  15

درصد سهم واردات  20و  26، 51.  به ترتیب (13)میلیارد دلاری محصولات شیلاتی ناچیز است  151ماهیان نسبت به ارزش کل مبادلات حدود 

درصد متعلق به آسیا و اروپا است. ژاپن و سنگاپور  25و  55بازار صادراتی جهان نیز  جهانی مربوط به کشورهای اروپایی، استرالیا و آسیا است. سهم

  .ددرصد بالاترین میزان صادرات را از آسیا برعهده دارند. در مقابل انگلستان، اسپانیا و آلمان بالاترین میزان واردات را در اروپا دارن 23و  45با 

میلیون دلار بزرگترین  9/44میلیون دلار رسیده و ژاپن با  392به ارزش  2021که در سال  دهدیمیزان صادرات ماهیان زینتی جهان نشان م

( و هلند 7/40(، اندونزی )7/41ترتیب سنگاپور )میلیون دلار بزرگترین واردکننده بوده است. بعد از ژاپن  به 8/74صادرکننده و ایالات متحده با 

 1402میزان تولید ماهیان زینتی در سال  دهدنشان میسازمان شیلات  1403سال  آمار .(14)هستند  های بعدی صادرات در جهان( رتبه5/31)

مطابق  .(15) درصد رشد داشته است 42سـال اخیر حدود  5ر درصد و د 18حدود  قبل آنعه بوده است که نسبت به سال میلیون قط 380معادل 

(، آذربایجان شرقی 17931(، مرکزی )45178(، گیلان )52460(، قزوین )59648هزارقطعه(، تهران ) 79300اصفهان )ترتیب گزارش این سالنامه به

 با اند.بوده 1403اصلی ماهیان زینتی کشور در سال  استان تولیدکننده 9( 12370( و خراسان رضوی )16800) (، البرز16840(، فارس )17050)

، سابقه (16)جذاب بودن ماهی و حرکات شنا آن در آب به دلایلی مانند را ماهیان آکواریومی مردم رسد توجه به گزارشات علمی به نظر می

 نداترجیح دادهگهداری حیوانات خانگی دیگر های مسکن به نآلرژی یا محدودیتو  مسافرتامکان دلیل به، (17)ماهی در دوران کودکی  نگهداری 

نگهداری  (17)وابستگی عاطفی کمتر نسبت به سایر حیوانات خانگی آنها بدلیل و  (19) دانهزینتی را به عنوان هدیه دریافت کرد انماهی، و (18)

 می شوند.

بازاریابی برای جذب مشتریان جدید و حفظ مشتریان فعلی رویکرد مناسب جهت ایجاد ها تجزیه و تحلیل رفتار خرید مشتریان توسط سازمان

های بازاریابی به لاشگیرند و تصمیم خرید نقطه اصلی و مرکزی تشماری میکنندگان هر روزه تصمیمات خرید بیمصرف. (20) ضروری است

های اساسی است که مصرفکنندگان در راستای پاسخ به این پرسشهای خرید مصرفهای بزرگ روی تصمیمشرکت توجه. (21)رودشمار می

 نیازهای خریداران و مصرف بازار . اساسا با توجه ویژه به(22) کندمقدار، چه زمانی و چرا خرید می خرد، چگونه و چهخرد، از کجا میکننده چه می

 اقتصادی نظر از تواندمی وقتی . صنعت ماهیان زینتی نیز(23)شودمی عرضه و خرید، تولید جامعه نیاز با مطابق شکل گرفته و محصولی پایدار تولید

 عوامل ارزیابی رفتارخریداران، از کافی شناخت باشد. لازمه وجود چنین بازاری کسب داشته وجود آنها برای مناسبی مصرف بازار که باشد موفق

منظور تأثیرگذاری بر رفتار به به موفقیت در حفظ مشتریان بستگی دارد. ،وکاری عملکرد هر کسب .(21)ها استآن بندیاولویت رفتارو بر موثر

دد شناخت صمنظور کسب موفقیت، باید دران بهبازاریاب .آنها توجه بازاریابان را به خود جلب کرده است بینی و درک رفتارپیش ،کنندگانمصرف

 نیازاز   1که این فرآیند به مانند شکل بطوری  .(24)عوامل مختلف تأثیرگذار بر خریداران پیشی گیرنداز  و کننده باشندخرید مصرف چگونگی قصد

  تواند در بهبود بازار به آنها کمک نماید.تا خرید صورت گرفته و آگاهی بازاریابان از شناخت نیاز تا اقدامات پس از خرید می
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 (25)یدارخر رییگ یمتصم یندفرآ:  1شکل 

 

 با این وجود مطالعات بسیار محدودی در این .است فعالیت بسیار رایجیدر ایران به مانند سایر جهان ماهیان زینتی  داری و نگهداری از آکواریوم 

خوراکی  اناهیروی مصرف منیز  ریابیبازا تحقیقاتو بیشتر  استماهیان زینتی حوزه وجود دارد. بیشتر مطالعات انجام شده منحصر به حوزه تولید 

ناختی شعلایق نگهدارندگان ماهیان زینتی و جامعهدر این تحقیق گیرد؛ را در برنمی هاو صاحبان آکواریوم ماهیان زینتی مالکانو  (26, 23, 21)بوده

توان یمدر داخل و خارج کشور تحقیقات ترین مشابهاز ین وجود تحقیقات نزدیک به اهداف این پژوهش اندک است، با اآنان مد نظر بوده است و 

بررسی عوامل موثر بر تولید و بازاریابی ماهیان زینتی در استان  ،(27)بررسی موانع و راهکارهای توسعه صنعت ماهیان زینتی در استان مرکزی از

در  عمده ماهیان زینتی گانتولیدکننده ارزیابی ،(29)گلستان استان هایشهرستان در زینتی ماهیان فروشندگان هایچالش و مشکلات، (28)البرز

در  انمندهای علاقهمطالعه ترجیحات و گرایش، (31)در ایرانکنندگان ماهیان زینتی بررسی امکانات و رفع موانع و مشکلات تولید ،(30) ایران

 مطالعه نگرش، (33)یترانه ددر منطقه م یدانشگاه دولت یمقطع کارشناس انینظرات دانشجو یینتع، (32)لادش در بنگتجارت ماهی آکواریوم 

ترجیحات ، (35) در آلمان و سوئیساز نگهدارندگان ماهیان زینتی  نظرسنجی ،(34)ها در سریلانکا صاحبان آکواریوم و ترجیحات مختلف آن

با این وجود، جایگاه ارزشمند بازاریابی  نام برد. (37)نگهدارندگان ماهیان زینتی برزیلی و بررسی  (36) ماهیان زینتی در ملاکا )مالزی( گاننگهدارنده

اخت ناین ماهیان و چگونگی جامعه خرید آن در ایران کمتر مورد توجه واقع شده و مسائل مختلفی روند توسعه آن را با نقصان روبرو کرده است. ش

د ضمن شناسایی عوامل موثر بر خرید و اولویت خریداران وضعیت موجود این ماهیان در کشور  با شناسایی جامعه خریداران ماهیان زینتی می توان

 ید.اراهکارهایی را جهت توسعه و رونق بازار این آبزیان از جنبه گونه های قابل فروش و پشتیبانی تولید که هدف اصلی تحقیق است را فراهم نم

 هامواد و روش
 از سوی روایی تأیید از صورت گرفته و پای، مصاحبه، مشاهدات میدانی نهاز طریق جستجو در منابع کتابخا داریگی های آکواریومژویشناسایی 

الکترونیکی طراحی و توزیع آن بصورت کاملا تصادفی از طریق  شکل به پرسشنامه آلفای کرونباخ، ضریب طریق از سؤالات پایایی و نظرانصاحب

 تحلیل خام هایداده 22SPSSافزار نرم از استفاده شد و با آوریعجمها داده  از پاسخگویی فضای مجازی در سطح کشور صورت پذیرفت. پس

 هایگزینه با متناسب استنباطی و آماری توصیفی هایروش از ناپارامتریک و پارامتریک هایآماره کمی و و کیفی متغیرهای برحسب و شده

های برای اختلاف گروه و فریدمن آزمون از شده شناساییشکلات مبندی رتبه برای تحقیق شناختیجامعه بررسی بر علاوه و شد پرسشنامه استفاده

 گردید. استفادهیو ویتنیمورد بررسی از آزمون من

 

 جینتا
 نگهدارندگان ماهیان زینتیشناختی های جامعهویژگی

شناخت نیاز
کسب 

اطلاعات
ارزیابی 
گزینه ها

خرید 
محصول یا 

خدمت

اقدامات پس 
از خرید
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 تشکیل بانوان نفر( را 292درصد ) 31 و آقایان جامعه رااین  آماری نمونه نفر( از 649درصد ) 69نمونه آماری مقدار  941از کل  1 جدولمطابق 

 سال  40تا  30ی جدول، گروه سن براساس .سال بوده است (34) آن حدود میانگینو سال  81حداکثر آن سال،  8ی سن نمونه آمار اند. حداقلداده

 4/39نفر ) 370نفره و  4تا  2های انوادهدرصد( از افراد در خ 45) نفر 424. مختلف داشته است یسن یهاگروه یندر ب ( را%2/27ی )فراوان یشترینب

 میانگینو درصد(  5/1نفره )10حداکثر آن درصد(،  4/6ی خانوار تک نفره )نمونه آمار تعدادحداقل کنند. نفره زندگی می 6تا  4درصد( در خانوارهای 

درصد(،  4/28ها )اند لیسانسداده لیشکدهنده( را تد )پاسخدرصد( تعداد افراد جامعه خری 2/33افراد زیر دیپلم بیشترین ) .بوده است نفره 4 آن حدود

های بعدی قرار گرفتند. درصد( به ترتیب در رتبه 6/2درصد( و دکتری ) 1/6درصد(، فوق دیپلم ) 5/11درصد(، فوق لیسانس ) 4/18دیپلم )

 2/2اند. درصد( بوده 2/11دار )درصد(، خانه24مند )درصد(، کار 4/27درصد(، محصل یا دانشجو ) 3/29پاسخگویان به ترتیب دارای شغل آزاد )

 اند.های شغلی فعالیت داشتهدرصد درسایر زمینه 8/5کنندگان بیکار و درصد از این شرکت

 نگهدارندگان ماهیان زینتی شناختیهای جامعهویژگی -1جدول 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 کنندگاناستان محل اقامت شرکت
 3/6)دهد که در این طرح بیشترین میزان مشارکت به ترتیب از  استان مرکزی را نشان می های آماری تحقیقنمونهامت استان محل اق 2شکل 

 33بنابراین  درصد( داشته است. 7/0درصد( بوده است. کمترین میزان مشارکت را هم استان فارس ) 5قزوین ) درصد( و 6/5درصد(، اصفهان )
 درصد از سایر استان ها مشارکت داشته اند. 67تولیدکننده اصلی ماهیان زینتی و   درصد پاسخگویان از استان های

 

 درصدفراوانی وضعیت هاویژگی درصدفراوانی وضعیت هاویژگی

 جنسیت
 69 مرد

 حصیلاتت

 2/33 زیردیپلم

 4/18 دیپلم 31 زن

 سن

 1/6 فوق دیپلم 5/1 سال 10زیر 

 4/28 لیسانس 3/22 سال 20تا  10

فوق  1/14 سال 30تا  20

 لیسانس

5/11 

 6/2 دکتری 2/27 سال 40تا  30

 5/19 سال 50تا  40

 شغل

 24 کارمند

 3/29 آزاد 6/8 سال 60تا  50

محصل یا  8/4 سال 70تا  60

 دانشجو

4/27 

 2/11 دارخانه 5/1 سال 70بالای 

 تعداد افراد خانوار

 2/2 بیکار 4/6 تک نفره

 45 نفره 4تا  2

 8/5 غیره
 4/39 نفره 6تا  4

 6/7 نفره 8تا  6

 5/1 نفره 8بالای
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 های آمارینمونهاستان محل اقامت  -2شکل 

 

 های آبزیان و آکواریومویژگی
 هایز آکواریومدرصد ا 5/0داران این طرح از جنس شیشه بوده و تنها های موجود در خانه آکواریومدرصد آکواریوم 5/99، 2براساس جدول 

کنند و سال است که از ماهیان زینتی و آکواریوم نگهداری می 6تا  3درصد افراد  39تعداد  کنند.بتنی، فایبرگلاس و غیره استفاده می پلاستیکی،
 سال بوده است. 5حدود  در بین آنانآکواریوم دارند. میانگین مدت زمان مالکیت آکواریوم   سال 24کنندگان بالای شرکتدرصد از این  9/0تنها 

گونه  5درصد نیز از بیشتر از  2/2درصد(  از ماهیان زینتی را در آکواریوم خود دارند.  86/24درصد(  و تک گونه ) 1/34اکثریت به ترتیب  دو گونه )
( احتمالا 1های شکل قبلی )ساس دادهعدد ماهیان زینتی در آکواریوم خود دارند که برا 10الی  5درصد افراد  2/45 کنند.ماهی زینتی نگهداری می

کنند. بطور متوسط در هر عدد ماهی زینتی نگهداری می 20بیش از  درصد نیز 4/6ی در آکواریوم است. دو گونه از  ماهیان زینت این تعداد شامل
 91هندگان این پرسشنامه به ترتیب دپاسخ رسد.ماهی زینتی می 4ماهی اکواریومی نگهداری می شود که سرانه آن نیز به  10مکان و خانوار 

درصد   3/99 به شکل مجزا دارانآکواریوم کنند.هر دو نوع ماهی مراقبت می درصد از 6درصد ماهیان آب شور و  3درصد از ماهیان آب شیرین، 
 کنند.هیان زینتی خود استفاده میهای آبزی برای تغذیه مادرصد از جلبک 3/5درصد غذای زنده و  5/7درصد غذای تر،  1/34از غذای کنسانتره، 

یون کنند.کمترین هزینه زیر یک میلداران یک تا ده میلیون تومان در سال برای آکواریوم و ماهیان زینتی خود هزینه میدرصد آکواریوم 54حدودا 
 درصد(  در سال بود. 6/2میلیون ) 50درصد( و بیشترین هزینه بالای  6/0)

 
 

 

 و آبزیان آن ریومآکوا هایژگیوی -2جدول 

 درصدفراوانی وضعیت هاویژگی درصدفراوانی وضعیت هاویژگی
 5/17 عدد 5تا  1 5/99 شیشه جنس آکواریوم
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 ترین گونه  ماهیان زینتی در آکواریوممورد علاقه
درصد( و کالرفیش )حدودا  2/52درصد(، آنجل ) 59درصد(، دلقک ماهی )حدودا  61درصد(، دیسکس )حدودا  72ماهی گوپی )حدودا  3در جدول 

 اند.این تحقیق بوده ه شکل مجزا دربداران آکواریومکل به ترتیب پنج گونه مورد علاقه  درصد( 50
 

 ترین گونه  ماهیان زینتی در آکواریوممورد علاقه -3جدول 

 درصد فراوانی فراوانی نام علمی نام رایج رتبه

 Poecilia reticulata 676 8/71 گوپی 1

 Symphysodon 572 8/60 دیسکس 2

 Amphiprioninae 552 7/58 دلقک ماهی 3

 Pterophyllum 491 2/52 آنجل 4

 Gymnocorymbus ternetzi 394 9/41 کالرفیش 5

 Astronotus ocellatus 340 1/36 اسکار 6

 Carassius auratus 287 5/30 گلدفیش 7

 Poecilia  sp 194 6/20 مولی 8

تعداد  کل  5/0 سایر

ماهیان 

 آکواریوم

 2/45 عدد 10تا  5

 مالکیت

 1/17 عدد 15تا  10 1/30 سال 3تا  1

 8/13 عدد 20تا  15 39 سال 6تا  3

 4/6 عدد 20بالای  8/16 سال 9تا  6

 7/7 سال 12تا  9
نوع  ماهیان 

 آکواریوم

 4/91 آب شیرین

 3 آب شور 2 سال 15تا  12

 6/5 هردو 8/1 سال 18تا  15

 3/1 سال 21تا  18

 نوع غذا

 3/99 غذای کنسانتره

 7/14 غذای تر 2/0 سال 24تا  21

 5/7 غذای زنده 9/0 سال24بالای 

 تنوع گونه

های جلبک 8/24 تک گونه

 آبزی

3/5 

 1/34 گونه 2

 هزینه سالانه

 6 زیر یک میلیون

 500 میلیون 10تا  1 6/23 گونه 3

 20تا  10 4/10 گونه 4

 میلیون

240 

 30تا  20 8/4 گونه 5

 میلیون

114 

 2/2 گونه 6بالای 

 40تا  30

 میلیون

36 

 50تا  40

 میلیون

19 

 50بالای 

 یلیونم

25 
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 Cyprinus rubrofuscus "koi" 188 20 کوی 9

 Hypostomus plecostomus 95 1/10 کت فیش 10

 Betta splendens 94 10 فایتر 11

 Paracheirodon axelrodi 85 9 کاردینال 12

 Cichlasoma Hualorhan 79 4/8 فلاورهورن 13

 Barbus 68 2/7 بارب 14

 Hemichromis bimaculatus 43 6/4 جوئل فیش 15

 Cichlidae 39 1/4 سیکلیدها 16

 Osphronemidae 35 7/3 گورامی 17

 Rasbora 30 2/3 رازبورا 18

 Rocio octofasciata 25 7/2 جک دمپسی 19

 Paracheirodon innesi 23 4/2 تترانئون 20

 Anguilloidei 21 2/2 مارماهی 21

 Epalzeorhynchos 19 2/0 شارک 22

 Danio 15 6/1 دانیو 23

 Osteoglossum bicirrhosum 15 6/1 آروانا 24

 Danio rerio 14 5/1 زبرا 25

 Heros severus 10 1/1 سوروم 26

 Scatophagidae 8 9/0 اسکات 27

 Piranha 8 9/0 پیرانا 28

 Xiphophorus maculatus 7 7/0 پلاتی 29

 Xiphophorus 7 7/0 دم شمشیری 30

 Chromobotia macracanthus 6 6/0 لوچ ماهی 31

 Pangasiidae 4 4/0 پنگوسی 32

 Acipenser ruthenus 2 2/0 خاویار زینتی 33

 Redcap Goldfish 2 2/0 رد کپ 34

 Acanthuridae 2 2/0 جراح ماهی 35

 Chitala chitala 2 2/0 نایف 36

 Corydoras 1 1/0 کوریدوراس 37

 Danio rerio 1 1/0 گلوفیش 38

 Tetraodon lineatus 1 1/0 پافر 39

 Siganus 1 1/0 خرگوش ماهی 40

 

 

 داران  اریوممهمترین مشکلات آکو

https://en.wikipedia.org/wiki/Barbus
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، در نحوه تمیز کردن آکواریوم مشکلدر رتبه اول  دهد.نشان میآزمون فریدمن ندی برتبهداران را براساس ترین مشکلات آکواریوم،  مهم4جدول 
 دارند. های بعدی قرارسیژن و دما در رتبهتنظیم اکی غذادهی و ریزی و زایمان، نحوهترتیب در مواجهه با کنترل بیماری، تخمسپس به

 
 در ایران ماهیان زینتی ترین مشکلات نگهداریمهم -4جدول 

 گزینه
 میانگین درصد فراوانی رتبه

 رتبه

بالاترین 

 رتبه

درجه 

 آزادی
 فریدمن

سطح 

 8 7 6 5 4 3 2 1 داریمعنی

نحوه تمیز 
 کردن

1/54 1/25 5/12 3 7/1 8/1 5/0 3/1 87/1 1 

7 497/1807 0001/0 

 2 29/3 5/4 6 6/5 9/7 5/14 3/19 9/19 3/22 کنترل بیماری

مواجهه با 
تخمریزی و 
 زایمان ماهی

2/6 1/9 15 7/15 2/15 13 8/13 9/11 78/4 3 

نحوه غذادهی 
 و تامین غذا

3/4 1/13 1/11 7/14 3/14 5/17 2/13 7/11 87/4 4 

تنظیم دما و 
 دهیاکسیژن 

4 3/11 8/12 7/11 6/15 8/16 2/16 1/9 90/4 5 

نبود راهنمای 
نگهداری 

 آبزیان مناسب
8/3 1/9 5/14 1/15 6/14 8/14 6/13 5/14 98/4 6 

انتخاب ماهی 
 مناسب

5/3 8/7 2/8 7/13 1/17 5/16 3/17 8/15 30/5 7 

نحوه استفاده 
از گیاهان 

 آبزی
8/1 3/4 6 6/10 2/13 14 4/19 4/30 01/6 8 

 

 ماهیان زینتیبا مشکلات نگهداری خریداران شناختی ههای جامعویژگی نیرابطه ببررسی 
در ) قامتا نواحی شغل، لات،یسطح تحصسن، از لحاظ ) خریداران ماهیان زینتیشناختی های جامعهویژگی نیباختلاف نتایج بررسی  ،5جدول 
. دهدشان مین مشکلات نگهداری آکواریومانواع  بارا  و  تعدادگونه ماهی( کان فرعی(، تجربه مالکیتتولیدکنند وتولیدکننده اصلی های استان

ی در دو گروه مختلف هستند. بطورداران آکواریوم ترین مشکلاتکنترل بیماری و نحوه تمیز کردن از مهمتوان ادعا کرد باتوجه به این جدول می
ه چ دهی اگرو در عوض در تنظیم دما و اکسیژن ت به گروه مقابل در انتخاب ماهی مشکل بیشتری دارندسال نسب 40که افراد با سن بیشتر از 

شان کمتر از دیپلم است در کنترل بیماری، نحوه تمیز سال است. آنهایی که تحصیلات 40ر از گروه سنی زیر مشکل دارند اما مشکل آنها کمت
ی دارند. شاغلین نسبت به گروه مقابل در تمیز کردن آکواریوم بیشتر مشکل دارند اما در کنترل کردن و استفاده از گیاهان آبزی مشکل بیشتر

ش ترشان است اما آنهایی که بیم دارند کنترل بیماری مشکل اساسیسال تجربه و مالکیت آکواریو 5آنهایی که زیر . شان کمتر استبیماری مشکل
ماهی آکواریومی  10متر از تر می دانند. انتخاب ماهی و کنترل بیماری برای افرادی که نعداد کم مشکلسال آکواریوم دارند تمیز کردن آکواریو 5از 

دارند در تنظیم دما و تمیز کردن ماهی در آکواریوم نگه می 10ش از از گروه مقابل است و در عوض آنهایی که بی تردارند سخت در مکان خود
استان تولیدکننده انبوه ماهیان زینتی در منازل خود آکواریوم دارند در تمیز کردن کنترل بیماری بیشتر  9مشکلات بیشتری دارند. افرادی که در 

 مشکل دارند و در عوض در انتخاب ماهی و نحوه غذادهی آن مشکلشان کمتر است.
 
 
 
 



  1404، بهار 2 شماره ،14 دوره                                                      مجله علوم و فنون شیلات                           

 ماهیان زینتیبا مشکلات نگهداری خریداران شناختی ههای جامعویژگی نیرابطه ب -5جدول 

 

 عامل وابسته عامل مستقل سطح فراوانی میانگین رتبه من ویتنی یو معنی داریسطح 

0,001> 96659 
 زیر دیپلم 484 484

 تحصیلات

 کنترل بیماری

 بالاتر از دیپلم 456 456

0,001> 93313 
 شاغل 502 437,38

 شغل
 بی کار و محصل 438 508,48

0,001> 82132,5 
 اصلی تولیدکننده 311 520,91

 نواحی
 تولید کننده فرعی 629 445,58

0,005> 83617,5 
 سال 5زیر  650 486,86

 مالکیت
 سال 5بالای  290 433,84

0,001> 83768,5 
 قطعه ماهی 10کمتر از  622 494,82

 گونه ماهی
 قطعه ماهی 10بیش از  318 422,92

0,003> 85046 
 سال 40کمتر از  635 451,93

 سن

انتخاب ماهی 
 مناسب

 سال 40بیش از  304 507,74

0,001> 81244 
 تولیدکننده اصلی 312 416,9

 نواحی
 تولید کننده فرعی 628 497,13

0,012> 89073 
 قطعه ماهی 10کمتر از  622 486,3

 گونه ماهی
 قطعه ماهی 10بیش از  318 439,6

0,001> 89652,2 
 زیر دیپلم 485 485

 صیلاتتح

 تحوه تمیز کردن

 بالاتر از دیپلم 456 456

0,001> 94987 
 شاغل 502 501,28

 شغل
 بی کار و محصل 439 436,37

0,001> 83453 
 تولیدکننده اصلی 312 518,02

 نواحی
 تولید کننده فرعی 629 447,68

0,038> 87136 
 سال 5زیر  651 459,85

 مالکیت
 سال 5ی بالا 290 496,03

0,001> 85242 
 قطعه ماهی 10کمتر از  623 448,83

 گونه ماهی
 قطعه ماهی 10بیش از  318 514,44

0,002> 79833,5 
 سال 40کمتر از  623 476,86

 سن
تنظیم دما و اکسیژن 

 دهی

 سال 40بیش از  293 419,47

0,001> 80952 
 قطعه ماهی 10کمتر از  608 437,64

 یگونه ماه
 قطعه ماهی 10بیش از  309 501,02

0,007> 98825,5 
 زیر دیپلم 484 484

 تحصیلات
نحوه استفاده از 

 بالاتر از دیپلم 454 454 گیاهان آبزی

0,027> 101263 
 زیر دیپلم 484 489,28

 تحصیلات
نبود راهنمای 

نگهداری آبزیان 
 مناسب

 بالاتر از دیپلم 456 450,57

0,032> 89330,5 
 تولیدکننده اصلی 311 443,24

 نواحی
نحوه غذا دهی و 

 تولید کننده فرعی 628 483,25 تامین غذا

 

 گیریو نتیجه بحث
دارای مدرک تحصیلی زیردیپلم  درصد 2/33 و (%27سال )بالای 40تا  30در محدوده سنی  ،(%69ایران اکثریت مرد )نمونه مورد بررسی در  941از 

د هبه ترتیب از استان مرکزی، اصفهان و قزوین بود بطوری که شوا ها بیشترین مشارکتن تمامی استاند. از بیبودن( %3/29ل آزاد )اغمش ارایو د
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های تولید ماهیان زینتی هستند پس شاید بتوان گفت دسترسی عاملی بر نگهداری و مصرف ترین قطبها از مهمدهد این استانو آمارها نشان می

ست که از سال ا 24کنندگان بالای درصد از این شرکت 9/0سال و تنها  6تا  3درصد افراد  39مطابق نتایج این پژوهش  .ینتی استماهیان ز

داران  درصد از آکواریوم 40سال بوده است.  5دهندگان حدود کنند و میانگین مدت زمان مالکیت آکواریوم این پاسخنگهداری می ماهیان زینتی

ی در یک بررسی کننده اسلووانشرکت 198از مجموع . (32)سال سابقه نگهداری در آکواریوم بودند 5تا  3درصد دارای  36ال سابقه و س 2کمتر از 

ترتیب به یومشده درآکوارای ماهیان زینتی نگهداریتنوع گونه .(38)سال تجربه در نگهداری ماهی بودند  15ها با حداکثر درصد آن 7/23علمی 

. د( بوددرص7 ) و بیشتر هگونپنج و درصد( 4/10ای )درصد(، چهارگونه6/23ای )گونهدرصد(، سه 8/24ای )گونهدرصد(، تک 1/34ای )دوگونه

ای و گونهای، آکواریوم های تکچندگونههای آکواریوم ها، به ترتیبیومدر بین انواع آکوارنیز ترجیحات نگهدارندگان ماهیان زینتی در چنای هند 

درصد از ماهیان آب  91ب . از لحاظ نوع محیط آبی که ماهیان زینتی دارند به ترتی(39)آکواریوم گیاهان آبزی ارزش کاربردی بالایی داشتند 

درصد از هر دو محیط مراقبت شده است. براساس بررسی در ایتالیا گزارش شد ماهیان آب شیرین گونه  6درصد ماهیان آب شور و  3شیرین، 

های های زینتی دریایی به دلیل رنگ. با این وجود که گونه(40)دهند تر بودن ترجیح میغالبی هستند که آنرا  نسبت به ماهیان دریایی بدلیل ارزان

, 41)ه است های ماهیان آب شیرین وابستتر، پتانسیل بیشتری برای تجارت دارند، صنعت ماهیان زینتی عمدتاً به گونهتر و طرز رفتار جالبنفیس

درصد محیط آب شیرین  100دهد که ها در سریلانکا، نشان مینفر از  صاحبان آکواریوم و ترجیحات مختلف آن 70ای در مورد نگرش . مطالعه(42

های برزیل هستند، با توجه به اینکه نگهداری آکواریوم با شده درآکواریومشیرین گونه غالب نگهداری . ماهیان زینتی آب(34)دهند را ترجیح می

گهداری فته نیاز دارد. علت این ترجیح سهولت در نماهیان دریایی )آب شور(، علاوه بر سرمایه گذاری مالی بالاتر، به تعهد بیشتر و تجهیزات بهبود یا

هزار دلار  53ساله( با تحصیلات عالیه و درآمد ماهانه بالای  40تا  20. اکثر نگهدارندگان ماهیان زینتی برزیلی مردان جوان )(37)ها است آن

 . (37)گونه آب شیرین غیر بومی بود %76ماهی زینتی نگهداری شده، گونه  523( بودند، در مجموع از ٪86آمریکا و دارای ماهیان آب شیرین )

 86 دنشان دا سریلانکا است. در صورتی که تحقیقی دراز جنس شیشه بوده  ان نمونه آماریدارآکواریومهای موجود در آکواریوم درصد 5/99تنها 

درصد  1/34درصد از غذای کنسانتره،  3/99داران . آکواریوم(34)کنند استفاده میدرصد از مخازن شیشه ای برای نگهداری ماهیان زینتی خود 

دود ح تحقیقات دیگر نشان داده. کننداهیان زینتی خود استفاده میی آبزی برای تغذیه مهادرصد از جلبک 3/5درصد غذای زنده و  5/7غذای تر، 

 70. (31)کردندنیز از غذای زنده )آرتمیا( استفاده می جمعیت درصد آن 7/67ز غذای کنسانتره و دهندگان ماهیان زینتی ادرصد از پرورش 8/90

بر ار گذو تاثیرمهم ارد مواز . تغذیه (34)کنند درصد از غذای کنسانتره برای تغذیه ماهیان زینتی خود استفاده می 76کننده سریلانکایی شرکت

ن بدز نیارد موی یتامینهاو و عناصرم ند تماامیتوع و باکیفیت متنو، یی کاملایم غذرژتنها یک ، تـسزینتی انگی ماهی رو خوشبی داشا، سلامت

س ساابررا ها است که غذامعتبر ی شرکتهات محصولاده از ستفاا. بهترین گزینه (43)تضمین کند ت مدآن را در دراز سلامت و تأمین را ماهی 

 کنند. ده تهیه میماو آخشک ی هایبستهبندهیان را در مااز یم طبیعی هرگونه رژ

 در ترکیه اند داران پاسخ دهنده به این تحقیق بودهونه مورد علاقه آکواریومماهی گوپی، دیسکس، دلقک ماهی، آنجل و کالرفیش به ترتیب پنج گ

داران سریلانکایی . آکواریوم(33)دهند ( را ترجیح می9/14زا گوپی، پلاتی، مولی و دم شمشیری )%( و گروه زنده4/63های ماهی قرمز )%بیشتر گونه

درصد( را ترجیح می دهند 14درصد( و فرشته ماهی )15درصد(، کوتوله گورامی )15درصد(، گوپی )17ماهیان فانتزی کم هزینه مانند ماهی قرمز )

بنگلادش بودند  در ( پنج گونه محبوب برتر%93/5(، پلاتی )%23/6(، فرشته ماهی )%54/8(،  مولی )%39/12(، ماهی قرمز )%16/13. گوپی )(34)

 .(45)هستند  در هند قرمز(، دانیو و دیسکس ماهی، ماهیان زینتی محبوب و غالب ماهی، گلد فیش )ماهی.. تترا نئون ماهیان، فرشته(44)

ی غذادهی ریزی و زایمان، نحوهبیماری، تخمبه ترتیب که در نحوه تمیزکردن آکواریوم، مواجهه با کنترل  نیزداران ترین مشکلات آکواریوممهم

در . ی شدشناسای ب و نحوه استفاده از گیاهان آبزیوتامین غذا، تنظیم اکسیژن و دما، نبود راهنمای نگهداری آبزیان مناسب، انتخاب ماهی مناس

. در ترکیه یکی (31)بوداعلام نموده نتی کشور دهندگان ماهیان زیشترین چالش پرورمهم را بیماری، تغذیه و تلفات لارویصورتی که تحقیقی 
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ها، عدم آگاهی مناسب در نگهداری از ماهیان آکواریومی به . بیماری(46)از مشکلات مهم در کسب و کارهای آکواریومی بیماری ماهی است. 

 ن سریلانکاییمالکاهای پیشروی یزات جانبی را از عمده ترین چالشویژه نظارت بر تغییرات کیفیت آب، تغذیه مناسب، نظافت و هزینه خرید تجه

 . (34) است

بطوری  .داران در دو گروه مختلف مورد بررسی هستندآکواریوم ترین مشکلاتکنترل بیماری و نحوه تمیز کردن از مهمنشان داد حاضر پژوهش 

دارند و بطور عمده عدد در آکواریوم خود نگه می 5از کمتر  سال و کسانی که 5با تجربه کمتر از کار که که افراد با تحصیلات کمتر از دیپلم، بی

لم، سابقه بیش پدی کمتر ازشاغل بودن، تحصیلات اند. نند با مشکلات بیماری بیشتری نسبت به گروه های مقابل مواجهدر مناطق اصلی تولید ساک

نتخاب ا تمیز کردن آکواریوم مشکل بیشتری برای آنان است. ،داری و با نگهداری تعداد بیشتری ماهی در نواحی اصلی تولیدسال آکواریوم 5از 

وری تر است. بطشکلعی ) با تولید کمتر( ساکنند مهای فرو در استان دارندهای کمتری سال و آنانی که گونه 40ماهی نیز برای سنین بالاتر از 

تر است. همینطور استفاده از کنند مشکلگونه ماهی نگهداری می 10بیش از  که تنظیم دمای آکواریوم برای افراد با سنین کمتر یا کسانی که

که  تر استند سختهای غیر اصلی حضور دارتانگیاهان آبزی برای افرادی که کمتر از دیپلم سواد دارند و نحوه غذادهی برای افرادی که در اس

ای های و متناسب با ویژگیان آکواریومی در کشور باید منطقههیهای ترویج و آموزش نگهداری ماینها نشاندهنده این است که سیاستهمه ا

 های مورد بررسی صورت گیرد.گروه

  

 نتیجه گیری نهایی
سال نگهداری آکواریوم هستند که حدود  6تا  3م و شغل آزاد اکثرا با سابقه مردان جوان با تحصیلات زیردیپل داران،بیشتر آکواریم تحقیق نشان داد

کنند و سالانه مابین میای با غذای کنسانتره مراقبت شیرین، در آکواریوم شیشهای، از نوع ماهیان زینتی آبصورت دو گونهعدد ماهی به 10تا  5

فیش ماهی، آنجل و کالرترتیب ماهی گوپی، دیسکس، دلقکگونه مورد علاقه آنان به. کنندمیلیون تومان برای آکواریوم خود هزینه می10تا  1

ی غذادهی و تنظیم ریزی و زایمان، نحوهداران در نحوه تمیز کردن آکواریوم، در مواجهه با کنترل بیماری، در مواجهه با تخماین آکواریومبودند. 

میزان و متعاقب  یدبه خر یمبر نگرش تصم اندتویها مدر جهت بهبود آن سازیه و فرهنگآموزش ویژپرداختن به اکسیژن و دما مشکل دارند. 

ذا، ، غکامل )شامل: ماهی تجهیزات یوم بااجاره آکوار منظوربه یااجاره هایموسسه ایجادابتکار  .موثر باشد ماهیان زینتیو رونق بازاریابی خرید 

سالیانه  وارهجشن یبرگزاریداری ماهی زینتی پس از تکثیر یا بلوغ توسط افراد، و خراز ماهی( گهداری راهنمای ن ینات، فیلتر، هواده و دفترچهتزئ

 در زینتی ماهیان نگهداری هدفمند تبلیغات و آموزش داری،فرهنگ آکواریوم سازی ترویج، فراهمی زینتی برتر )کشوری یا استانی(ماه

 و پایش مستمر بازار و ایجاد شبکه راهنما و بازاریابی های کم برخوردار از تولید ماهیان زینتیستانهای دلخواه و کم قیمت در امناطق، تولید گونه

 .در این زمینه خواهد بوددر  لازماز پیشنهادات  ماهیان زینتی

  تشکر و قدردانی

های های مالی مرتبط با بخشمین هزینهدانند از دانشگاه علوم کشاورزی و منابع طبیعی گرگان جهت تام میلازخود محققین این پژوهش بر 

 .میدانی پژوهش تقدیر و تشکر به عمل آورند

 .موردی توسط نویسندگان گزارش نشده است تأییدیه اخلاقی:

 .نشده است گزارشگونه تعارض منافع توسط نویسندگان هیچ تعارض منافع:

 .بع طبیعی گرگان انجام شده استاین تحقیق با حمایت مالی دانشگاه علوم کشاورزی و منامنابع مالی: 

 .موردی توسط نویسندگان گزارش نشده است سهم نویسندگان:
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A completely random designed electronic questionnaire was distributed in the country's 

cyberspace. The Friedman test was used to rank the factors and the Mann-Whitney U 

was used to compare the differences between the studied groups. 941 Iranians with an 

average age of 34 years, 33.2% of whom had a bachelor's degree, had 3 to 6 years of 

experience in keeping aquariums. 34% kept two species and an average of 10 

ornamental fish. Their favorite species were guppy, discus, and clownfish, respectively. 

Disease control and cleaning methods were among their most important problems. 

People over 40 years of age had more difficulty in choosing fish than younger people, 

and on the other hand, they had more difficulty in regulating temperature and 

oxygenation than younger people. People with less than a diploma had more difficulty in 

disease control, cleaning methods, and using aquatic plants. People with little experience 

in fish selection and disease control, and people with experience and more than 10 fish 

in their aquariums, such as employees, had more difficulty cleaning the aquarium than 

housewives. In addition, people living in the main ornamental fish producing provinces 

in the country had more difficulty cleaning the aquarium and controlling disease, but 

they had less difficulty in selecting fish and feeding them. The sociological results can be 

used to boost the ornamental fish market and solve problems through targeted training, 

creating a culture of aquarium maintenance in ensuring mental health and producing 

desirable and superior species. 
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